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UNIVERSIDAD NACIONAL AUTÓNOMA DE MÉXICO 

 
 Escuela Nacional de Ciencias de la Tierra 

  
 

Plan de estudios de la Licenciatura en Geografía Aplicada 
 

Programa  

GEOGRAFÍA DEL TURISMO 

Clave Semestre 

7 u 8  

Créditos 

6 

Campo de 
conocimiento 

Interdisciplinario  

Grupo Planeación Regional, Urbana y Local 

Etapa Avanzada 

Modalidad Curso (X) Taller (X) Lab ( ) Sem ( ) Tipo T (  )     P (  )    T/P  (X)  

Carácter 
Obligatorio ( )            Optativo (X) 
 
Obligatorio E ( )        Optativo E ( )  

Horas 

 Semana Semestre 

 Teóricas 2 Teóricas 32 

 Prácticas 2 Prácticas 32 

 Total 4 Total 64 

 
Seriación 

Ninguna (X) 
Obligatoria (   ) 

Asignatura antecedente 
 

 

Asignatura subsecuente 
 

 

Indicativa (   ) 

Asignatura antecedente 
 

 

Asignatura subsecuente 
 

 

 
Objetivo general:  
 
Comprender los conceptos y categorías que sustentan a la Geografía del Turismo a fin de que 
analicen, evalúen, y ejemplifiquen los procesos que intervienen en la dinámica espacial del 
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turismo en los espacios emisor, de tránsito y receptor y sus interacciones. 
 
Objetivos específicos: 
 

1. Reflexionar sobre los procesos económicos contemporáneos que han incidido en el 
desarrollo del turismo a nivel global. 

 
2. Diferenciar los conceptos de trabajo, ocio, tiempo libre, recreación y turismo, y su 

relación con el espacio geográfico. 
 

3. Reconocer cómo el espacio geográfico vive un proceso de mercantilización cuando es 
reconocido como recurso turístico, y sus implicaciones. 

 
4. Describir los patrones espaciales que genera el turismo internacional y doméstico. 

 
5. Diferenciar los espacios turísticos que se han conformado en función de su 

organización territorial. 
 

6. Reconocer los actores y las políticas de planeación y gestión territorial en el fomento al 
turismo en México. 

 
7. Evaluar en función de una práctica de campo el impacto que genera la actividad 

turística en las comunidades receptoras (medio físico, sociedad, economía y cultura). 
 

8. Evaluar en función de una práctica de campo la asociación directa entre el turismo y 
las éticas antropocéntricas y no-antropocéntricas y sus implicaciones. 
 

Índice temático 

 Tema  
Horas 

 Semestre 
Teóricas Prácticas 

1. 
Procesos socioeconómicos contemporáneos que inciden en 
el turismo y el marco conceptual del turismo. 

4 0 

2. 
Mercantilización del espacio geográfico por la actividad 
turística y sus patrones territoriales. 

8 4 

3. Clasificación del espacio turístico. 8 0 
4. Planeación y gestión territorial del turismo en México. 6 14 
5. Impactos e implicaciones éticas en el espacio turístico. 6 14 

Total 32 32 
Suma total de horas 64 

 

Contenido Temático 

Tema Subtemas 

1 
1.1. Procesos socioeconómicos contemporáneos de impacto en el turismo: 

Globalización, terciarización, fordismo-posfordismo, modernidad-
posmodernidad. 
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1.2. Marco conceptual del turismo: Trabajo, ocio, tiempo libre, recreación y turismo. 

2 

2.1. Mercantilización del espacio geográfico y recursos turísticos. 

2.2. Disneyzación y gentrificación del espacio turístico. 

2.3. Datos estadísticos del turismo en el mundo y en México. 

2.4. Factores espaciales que determinan el consumo turístico. 

2.5. Modelos turísticos. 

3 

3.1. Turismo urbano. 

3.2. Turismo litoral. 

3.3. Turismo rural. 

3.4. Turismo en áreas naturales y zooturismo. 

4 

4.1. Panorama histórico de la planeación del turismo en México. 

4.2. Marco legal del turismo en México. 

4.3. Instituciones y políticas de planeación del turismo en México. 

4.4. Actores implicados en la gestión del turismo en México. 

5 

5.1. Impactos del medio físico y económico del turismo.  

5.2. Impactos socioculturales del turismo. 

5.3. Éticas antropocéntricas y manejo de plantas y animales en el turismo 
(bienestarismo, principalismo, entre otras). 

5.4. Éticas no-antropocéntricas y maltrato animal en el turismo (utilitarismo, 
ecofeminismo y abolicionismo). 

 

Estrategias didácticas Evaluación del aprendizaje 
Exposición                                                     (X) Exámenes parciales                (  ) 
Trabajo en equipo                                         (X) Examen final                  (X) 
Lecturas                                                        (X) Trabajos y tareas                  (X) 
Trabajo de investigación                               (X) Presentación de tema                 (X) 
Prácticas (taller o laboratorio)                       (  ) Participación en clase                            (X) 
Prácticas de campo                                      (X) Asistencia                                                 (X) 
Aprendizaje por proyectos                            (X) Rúbricas                                                   (X) 
Aprendizaje basado en problemas               (X) Portafolios                                                (  ) 
Casos de enseñanza                                    (  ) Listas de cotejo                                        (X) 
Otras (especificar) Otras (especificar)  
 

Perfil profesiográfico 
Título o grado Licenciatura o Posgrado en: Geografía, Geografía Humana. Turismo, 

Gestión Intercultural. 
Experiencia docente Mínimo 2 años en enseñanza en educación superior. 
Otra característica Experiencia académica y profesional comprobable en el tema del 

Turismo, desde la perspectiva geográfica. 
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